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Un guide pratique et accessible pour comprendre le concept de cycle de vie des produits

Conceptualiseé par I'économiste Raymond Vernon, le modéle de cycle de vie des produits comprend, a
I'image d'une existence humaine, un développement en quatre phases majeures : le lancement/la naissance, la
croissance, lamaturité et le déclin. A lafois simple et universelle, la courbe de vie d'un produit permet dés
lors aux entreprises de répartir stratégiquement leurs ressources et de travailler leur discours marketing en
fonction des stades et de la réceptivité des clients.

Celivrevousaideraa:

* visualiser la courbe de vie d'un produit

« adapter votre stratégie marketing ainsi que votre discours commercia en fonction des phases que connait e
produit

* privilégier I'expérience client

« et bien plus encore!

Lemot del'éditeur :

« Avec |"auteur, Layal Makki, nous avons cherché a présenter un concept majeur qui, par sasimplicité et son
aspect universel, sous-tend de nombreuses réflexions marketing et stratégiques en entreprise. En visualisant
davantage les phases de vie de leurs produits, les managers parviennent dés lors a mieux anticiper les déclins
en proposant des stratégies de relance ou d'abandon au profit d'un nouveau produit. »

Juliette Neve

A PROPOSDE LA SERIE 50MINUTES | Gestion & Marketing

Lasérie « Gestion & Marketing » de la collection 50MINUTES fournit des outils pour comprendre
rapidement de nombreuses théories et |es concepts qui fagconnent le monde économique d’ aujourd’ hui. Nous
avons congu la collection en pensant aux nombreux professionnels obligés de se former en permanence en
économie, en management, en stratégie ou en marketing. Nos auteurs combinent des él éments de théorie, des
études de cas et de nombreux exemples pratiques pour permettre aux lecteurs de développer leurs
compétences et leur expertise.
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From reader reviews:
Milton Jones:

The book Le cycle de vie des produits et |es quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a quel moment
et pour quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) can give more knowledge and also the
precise product information about everything you want. Exactly why must we leave a good thing like a book
Le cycle de vie des produits et les quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a quel moment et pour
quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French Edition)? A few of you have a different opinion about
book. But one aim that book can give many info for us. It is absolutely appropriate. Right now, try to closer
together with your book. Knowledge or facts that you take for that, you may give for each other; it is
possible to share all of these. Book Le cycle de vie des produits et |es quatre phases-clés: Quelles stratégies
supporter, a quel moment et pour quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) has simple
shape however, you know: it has great and big function for you. Y ou can seem the enormous world by open
up and read a publication. So it is very wonderful.

Ila Robinette:

This Le cycle de vie des produits et les quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a guel moment et
pour quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) book is simply not ordinary book, you have
after that it the world isin your hands. The benefit you abtain by reading this book will be information inside
this book incredible fresh, you will get details which is getting deeper you read alot of information you will
get. This Le cycle de vie des produits et les quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a quel moment
et pour quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) without we know teach the one who
reading through it become critical in considering and analyzing. Don't end up being worry Le cycle devie
des produits et les quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a quel moment et pour quel produit ?
(Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) can bring whenever you are and not make your tote space or
bookshelves become full because you can have it in the lovely laptop even mobile phone. This Le cycle de
vie des produits et les quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a quel moment et pour quel produit ?
(Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) having excellent arrangement in word and also layout, so you
will not experience uninterested in reading.

Jason Harden:

The particular book Le cycle de vie des produits et les quatre phases-clés: Quelles stratégies supporter, a quel
moment et pour quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French Edition) hasalot info on it. So when you
check out this book you can get alot of gain. The book was published by the very famous author. Tom
makes some research ahead of write this book. That book very easy to read you can get the point easily after
looking over this book.



Alicia Romero:

Within this erawhich is the greater particular person or who has ability to do something more are more
treasured than other. Do you want to become certainly one of it? It isjust smple way to have that. What you
need to do isjust spending your time aimost no but quite enough to enjoy alook at some books. One of the
books in the top checklist in your reading list will be Le cycle de vie des produits et |es quatre phases-clés:
Quelles stratégies supporter, aquel moment et pour quel produit ? (Gestion & Marketing t. 2) (French
Edition). This book which is qualified as The Hungry Inclines can get you closer in turning into precious
person. By looking upward and review this publication you can get many advantages.
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